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Посетители «СамараТурЭкспо. Осень 2008»
В 2008 году количество посетителей превысило 6000 человек, из них 70% — специалисты Самары и Самарской области, 30% — 
Поволжья и сопредельных регионов.
74% от общего количества посетителей — специалисты туристической индустрии, в том числе 62% — руководители и топ-
менеджеры.
89% посетителей удовлетворены результатами работы и посетят выставку вновь.

География посетителей, как результат грамотно продуманной рекламной кампании, охватывает — Самару, Тольятти, Саратов, 
Ульяновск, Сызрань, Казань, Пензу, Нижний Новгород, Волгоград, Москву, Санкт-Петербург, Челябинск, Уфу, Пермь и подтверждает 
успех выставки и.востребованность среди туристических компаний. 
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Профессиональный статус 
посетителя выставки 2008

  Руководитель высшего звена  39,7%
  Специалист  27,9%
  Руководитель отдела  27,5%
  Другое  4,9%

Состав посетителей выставки 2008

  Туроператор / турагент  83,2%
  Торговая организация  7,0%
  Производитель  2,8%
  Администрация  4,2%
  Непроизводственная сфера  0,7%
  Пресса / издательская деятельность  0,7%
  Реклама / маркетинг  1,4%

Цели посещения выставки 

  Установить новые деловые контакты  16,4%
  �Поддержать сущ. деловые контакты  16,4%
  �Приобрести продукцию/услуги  20,3%
  �Получить информацию о рынке  21,1%
  �Узнать о новых технолог. и продук  14,1%
  �Найти новых дистрибьюторов продукции  7,0%
  �Другое  4,7%
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Отзывы участников
Барабанова Екатерина Андреевна, ведущий советник отдела 
государственного регулирования и организации туристической дея-
тельности республики Татарстан.
Выставка удачная. Все наши ожидания сбылись. Мы были готовы 
к большой активности в первый рабочий день. Так оно и случилось. 
У нас было очень много людей. Хорошо, что организаторы органи-
зовали трансфер из других городов Самарской области. У нас были 
посетители из Тольятти, Чапаевска, Сызрани, Новокуйбышевска.
Внимание к нашему стенду было большое, много заинтересованных 
компаний, агентств.

Пономарева Екатерина, инструктор ЛФК, санаторий «Ижминводы» 
и «Сосновый бор» (Татарстан).
Наш стенд посетило много людей. Мы находимся в соседней респу-
блике. Поэтому наш санаторий инт6ересен и простым посетителям, 
и туристическим компаниям. В первый день к нам подошли более 60 
турагентств, которых заинтересовала возможность сотрудничества. 
Мы ехали сюда с целью проинформировать о наших санаториях са-
марских жителей, пригласить их отдыхать и лечиться к нам. Мы хотели 
рассказать о нас как можно большему числу посетителей. Я считаю, 
что с этими задачами мы справились.

Тришин Игорь Иванович, генеральный директор самарского пред-
ставительства компании Pegas Touristik.
Выставка каждый год обрастает новыми партнерами, участниками, 
технологиями. Все это — подтверждение успеха «СамараТурЭкспо».
Если сравнивать эту выставку с подобными проектами, проводимыми 
в других регионах, то у нее есть необозримые перспективы разви-
тия в дальнейшем. Статус международной туристической выставки 
подтвержден ее организаторами уже неоднократно, за что спасибо 
огромное всему коллективу группы RTE и отдельно генеральному 
директору самарского офиса компании «RTE-Group» Горохову Валерию 
Алексеевичу.

Харченко Антонина Евгеньевна, начальник отдела продаж
санатория «Юбилейный».
Нас эта выставка интересует как производителей услуги. Наша рабо-
та здесь ориентирована в основном на частных посетителей. Орга-
низация выставки нас полностью устраивает: оформление рабочего 
места и оплата соответствуют тем результатам, которые мы получаем 
по окончании. Те предварительные планы, которые у нас были перед 
началом выставки, полностью реализовались.
Конечно, всегда хочется, чтобы людей было больше. До этого мы уча-
ствовали в выставке в Екатеринбурге. И можно точно сказать, что уча-
стие в этих двух выставках, обеспечивает нам необходимый уровень 
продаж. Приятно поразило то, что выставка ориентирована и на част-
ную публику в том числе. К нам подходили из других городов области: 
Тольятти, Сызрани. Нам это очень приятно.

Володькова Юлья Алексеевна, представитель отдела продаж 
авиакомпании «Аэрофлот — российские авиалинии».
Выставка нам очень понравилось. Все хорошо устроено, было много 
посетителей. Участие в этой выставке было для нашей авиакомпа-
нии больше имиджевым. Нам было интересно пообщаться со всеми 
посетителями и рассказать о наших осенних акциях. Мы участвуем 
в выставках каждый год. И планируем принять участие и в следующей 
выставке «СамараТурЭкспо 2008».

Овсянников Максим, компания PAC Group (Самара)
Приятно удивлены количеством посетителей, которые пришли на вы-
ставку, — туристических компаний и частной публики, что, несомнен-
но является результатом грамотной рекламной кампании. 



CамараТурЭкспо. Осень 2009

WWW.SAMARATOUREXPO.RU

ИНФОРМАЦИЯ О ПРОЕКТЕ

ТЕМАТИЧЕСКИЕ РАЗДЕЛЫ

СПИСОК УЧАСТНИКОВ 2008

ПОСЕТИТЕЛИ 2008

ОТЗЫВЫ 2008

РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ 2009

РЕКЛАМА НА РАДИОСТАНЦИЯХ
Реклама на радиостанциях FM-диапазона: радио СКАТ — спонсорство 
новостных блоков, «Русское радио» – региональные новости и музы-
кальные программы, рекламные блоки в новом проекте Поволжского 
региона — радио «Дорожное» — музыка наших дорог, радиостанции 
«Милицейская Волна», «Радио 7 на 7 холмах», «Самара-Максимум», радио 
«Русская служба новостей» – российские и международные новости.
В 2009 году объем радиорекламы выставки составит 210 анонсов и но-
востных сообщений.

РЕКЛАМА НА ТЕЛЕВИДЕНИИ
Реклама на телевизионных каналах «НТВ», «DTV», «PИО», «REN-TV», ин-
формационные спонсоры выставки TV-каналы: «Домашний» и «СТС» 
(прайм-тайм, рейтинговые программы). Новостные репортажи в дни 
работы выставки на канале «ГТРК», рекламные анонсы в спортивных 
программах и матчах на канале «СПОРТ», в художественных фильмах 
на «5 канале», а так же в рекламных блоках на канале «СКАТ-TV», в но-
востных программах и репортажах на канале «ТЕРРА».

РЕКЛАМА В СПЕЦИАЛИЗИРОВАННОЙ ПРЕССЕ
Более 30 изданий анонсируют работу выставки в течении 5-6 месяцев 
до момента ее открытия. Активно размещаются рекламные модули, 
статьи и новостные блоки в специализированных изданиях: «Тонко-
сти продаж», «Туризм: Практика. Проблемы. Перспективы», «Курорты 
и Туризм», «Чемоданное настроение», «Туристический Олимп», «Время 
отдыхать в России», «Отдых в России», «Кавказское гостеприимство», 
«Алтай. Знакомое и неизвестное», «Отдыхайте с нами», «Все включено»,  
а так же в региональных газетах «Здоровье и отдых в Самаре», «Туризм. 
Спорт Отдых», «СпортМагазин Поволжье» и т. д.

РЕКЛАМА НА ИНТЕРНЕТ-ПОРТАЛАХ
Размещение информации (статьи, новости, баннеры) о мероприятии. 
Веб-поддержка оказывается такими вебсайтами, как:
www.votpusk.ru • www.infocity.ru • www.travel.samaraprice.ru • 
www.sportexpo.ru • www.tour-info.ru • www.nakubani.ru • 
www.skatertyu.ru • www.aitera.com • www.exponews.ru • 
www.tourism.ru • www.tourdom.ru • www.tourvest.ru • 
www.travelforlife.ru • www.samara24.ru • www.tonkosti.ru

НАРУЖНАЯ РЕКЛАМА
Размещение наружной рекламы на щитовых носителях (билборды 
3х6) на основных трассах города, на центральных улицах города, ря-
дом c крупными торговыми комплексами. Размещение стандартных 
афиш и специализированных форматов BIG (3,60х 1,80) и KV формат 
на стационарных местах с максимальным качеством размещения. 
Это более 85 форматов наружной рекламы со сроками размещения 
от 12 до 45 дней.

ПРИГЛАСИТЕЛЬНЫЕ БИЛЕТЫ (10 000 шт.)
Распространение информации, флаерсов, пригласительных и VIP-
билетов среди частной публики, членов профильных ассоциаций, 
союзов, объединений, министерств и ведомств, корпоративных 
клиентов из  числа представителей крупных промышленных 
предприятий.
Адресная рассылка пригласительных билетов специалистам 
туристической отрасли начинается за 35 дней до начала меро-
приятия.

Рекламная кампания СамараТурЭкспо Осень 2009

РАДИО
210 трансляций

рекламных роликов

ТЕЛЕВИДЕНИЕ
326 трансляций

рекламных роликов

ПРЕССА
110 рекламных блоков 

в печатных изданий

НАРУЖНАЯ РЕКЛАМА
85 носителей рекламы

Пригласительные билеты
10 000 штук билетов 

для специалистов 
и частной публики


